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Ficha técnica

Fecha del estudio: del 17 al 21 de agosto de 2024. Universo: 1.316 casos efectivos de personas de la provincia de
Buenos Aires en condicion de votar. Modalidad del estudio cuantitativo: Sistema CAWI. Método probabilistico.
Ponderacion por edad, sexo, seccion electoral y voto presidencial 2023. Margen error +/- 2,7%. Nivel de confianza
95,5%. Equipo de investigacion: Lic. Gonzalo Barbero, Lic. Claudio Fernandez. Direccion: Pablo Gustavo Diaz.
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Conclusiones.

La provincia de Buenos Aires es el escenario de las grandes disputas nacionales, por
representar el mayor distrito electoral del pais, por su conexion directa con el poder central y
ademas por ser el bastion historico de resistencia del peronismo.

El gobernador Axel Kicillof, cursando su segundo periodo de gobierno, se presenta hoy para
gran parte de la opinion publica como el futuro retador de Milei por el sillon presidencial.
Motivo por el cual los electores de esta provincia tienden a radicalizar su polarizacion.

Este dato lo vemos muy claramente, tanto en el capitulo “Apoyo y rechazo gubernamental” que
sigue a esta pagina, como en el de “Percepcion econdmica retrospectiva y proyectiva”.

Aunque los liderazgos politicos de Milei y Kicillof no estan en duda, emergen las mujeres
Victoria Villarruel y Patricia Bullrich como las dirigentes politicas con mayor imagen positiva,
seguidas por el presidente y el gobernador bonaerense.

En la dltima pagina donde presentamos la intencion de voto 2025, podemos comprobar el
escenario polarizado entre los que apoyan a Milei (45,6%) y los que apoyan a Kicillof (42,6%).
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Apoyo y rechazo gubernamental

Nivel de apoyo bonaerense al
gobierno del presidente Javier
Milei

o sabe.
ontes

80

Nivel de apoyo bonaerense al
gobierno del gobernador Axel
Kicillof
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Percepcion econdomica retrospectiva y proyectiva

Comparandola con el afio pasado que éCOmo crees que serad la

gobernaba Alberto Fernandez ¢Como situacién econémica del Pais el
sientes la situacion econdmica del pais ~ . .
afo proximo?

hoy?

Empeorara

48,9%

Empeord

50,3%
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Dirigentes nacionales en la imagen de los bonaerenses

Victoria Villarruel | A N2 5%
Patricia Bullrich | S e g 4%
EVESVIE  467%  L525% e
Axel Kicillof | E A A 4%
Cristina Kirchner | LY A A ose %
Myriam Bregman 40,6% 54,7% 1,7%
Mauricio Macri | e 4%
Sergio Massa | NEL. N e
Karina Milei | L2 S ey 7 7,9%
Miguel Pichetto IR0 Z 7, 7,4%

Martin Lousteau 17,5% 80,3% 2%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
M Positiva M Negativa No sabe / desconoce
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Intencion de voto bonaerense para las legislativas 2025

La Libertad Avanza de Javier Milei 29,9%
X
ﬁ« Una alianza entre LLA y el PRO como propone Espert _
=
El PRO de Mauricio Macri  FiSyA7
Al peronismo y kirchnerismo unido 30,3%
X
2 A un peronismo renovado sin el kirchnerismo
g
Una alianza progresista (PJ+K+UCR+CC-ARI) 7,1%
Una alianza de partidos federales de centro
(%)
§ A los partidos de la Izquierda (FIT+PO+PS) FECE
O
No saben / No votarian 6,1%
00%  50% 10,0% 150% 20,0% 250% 30,0% 35,0%
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Acerca de M&E

Mercados y Estrategia es una agencia consultora que se organiza en el aho 2024, como resultado de la experiencia
profesional acumulada por PGD Consultores en el mercado politico patagonico entre 2011 y 2023, para potenciar su
Know how y expandir sus servicios a todo el pais.

2 5 CAMPANAS

= Ayudamos a los dirigentes politicos y sus partidos a llegar ELECTORALES
al gobierno de sus distritos.

= Construimos, posicionamos e instalamos marcas politicas

en el mercado electoral. 274 ESTUDIOS
= Disefilamos y gestionamos camparias electorales. DE MERCADOS

= Analizamos mercados y estudiamos la opinion publica.
= Proveemos a gobiernos, instituciones y empresas

/o

toma de mejores decisiones. EFECTIVIDAD
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Estudios de opinion publica y mercados

En encuestas y entrevistas a grupos focales nuestra
metodologia de investigacidon puede ser presencial o mediada
por tecnologias, dependiendo de las necesidades especificas y
disposicion presupuestaria del cliente.

Utilizamos sistemas CAWI (Computer Assisted Web
Interviewing) basados en plataforma online propia con
formularios de autogestion, con ubicacidon georreferenciada y
seleccion aleatoria de respondientes que garantizan la calidad
probabilistica de la muestra. También sistemas de
videoconferencias y videochats.

Centennials Los resultados son presentados en formato grafico y de texto,

con analisis segmentados por edad, sexo y ubicacidn
geografica, con margenes de error estadistico inferiores al 3%,
para niveles de confianza del 95,5%.

Millennials

Baby Boomers
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Big Data y escucha activa

El Big Data es la aplicacion de tecnologias de captura,
procesamiento y presentacion de grandes volumenes
de informacién para la mejor toma de decisiones
gubernamentales y empresariales.

La captura de la informacidon puede ser a través de
métodos cualitativos y cuantitativos detallados
anteriormente; por diferentes técnicas de estudios de
comportamientos sociales (desplazamientos, trafico,
mapas de calor, etc.); o por medio de tecnologia de

mineria de datos o escucha activa en redes sociales,  * e asistencia
donde hacemos analisis semanticos y sentimental de i D\ |ncert||&!!v!“|ﬂ!’bre
los usuarios. P § - HECOIIOITIIE
- 10th 18] o - = educacion @iicstir W
Mar 2020 Mar 2020 Mar 2020 Mar 2020 r 2020 u '-a-
. . . . L4 . . :i ’ 2 .I ﬂ_ jolenciaira g
El objetivo es poner a disposicion de dirigentes g ¢°é°mmg stn‘",,{}gfon
gubernamentales y corporativos informacion de alta . H I I et E’Eabneqnlgslglrad
. T . a (1 ]|
calidad y confiabilidad para una mejor toma de " Em. Ees ? e ”pobreza
decisiones. inseguridad
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