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Ficha técnica

Fecha del estudio: del 07 al 12 de diciembre de 2024. Método: probabilistico. Modalidad del estudio:
cuantitativo. Sistema CAWI. Reclutamiento en dispositivos geolocalizados. Muestra: 1800 casos efectivos
de personas de la provincia de Rio Negro en condicion de votar, seleccionadas aleatoriamente, ajustadas
por cuotas de edad, sexo y localidad de residencia. Margen error +/- 2,3%. Nivel de confianza 95,5%.
Equipo de investigacion: Lic. Gonzalo Barbero, Lic. Claudio Fernandez. Direccion: Pablo Gustavo Diaz.
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ISG del gobernador de Rio Negro Alberto Weretilneck

= El indice de Sustentabilidad General (ISG) del mes de noviembre de 2024, sigue moderadamente débil: 2,69.
= 0,01 puntos inferior al ultimo ISG registrado en el mes de noviembre pasado

Serie historica
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Conclusiones generales

Recordamos que el Indice de Sustentabilidad General (ISG) es un valor que, sobre una
escala de 1 a 5, se construye promediando los valores indexados de veinticuatro (24)
variables de atributos percibidos de “imagen personal”, “valoracion de gestion” y “afinidad
ideologica”. Un sistema desarrollado por nuestra consultora para medir el engagement de
cualqguier gobernante y secuenciar su variacion temporal.

El ISG de Weretilneck en diciembre (2,69) registra una nueva caida respecto del mes anterior
(2,70). Analizando los tres grupos de variables en estudio vemos su decrecimiento en dos de
ellos: -0,09 puntos en los atributos de imagen personal y -0,10 puntos en la valoracion de su
gestion de gobierno, que continla siendo percibida muy negativamente; mientras que
aumenta +0,16 puntos en la afinidad ideologica.

Si bien el gobernador habia retomado en la ultima medicion de noviembre el liderazgo de
imagen positiva en la provincia, motivado en la caida de la imagen del presidente Javier Milei,
este mes vuelve a ubicarse por debajo del presidente.

-1 MERCADOS & AGENCIA CONSULTORA
\\ ESTRATEGIA



Analisis de los atributos de imagen (2,77)

El liderazgo, con 47% de positividad, es el atributo mejor valorado del
gobernador, lo que sugiere que los electores perciben su capacidad para
dirigir y tomar decisiones como una cualidad destacada.

Tanto el carisma como la cercania y la capacidad de comunicacion, con
39% de positividad, indican que es percibido como una figura accesible y con
capacidad para conectar con la gente. Este carisma se traduce en un activo
Importante para el gobernador, que ayuda a compensar en cierta medida sus
deficiencias en otras areas.

La credibilidad, honestidad y autenticidad, son los atributos mas débiles de
la Imagen del gobernador, producto de su alta negatividad, superior al 50%.
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Analisis de |la valoracion de gestion (2,21)

La evaluacion ciudadana sobre las diferentes areas de gestion gubernamental
muestra una fuerte tendencia a la desaprobacion.

El sector con menor desaprobacion del gobierno (50%) es el que tiene que ver
con la gestion energética y de recursos naturales, lo cual obedece a que la
misma se ha transformado ultimamente en la Unica area que produce “buenas
noticias”.

Ahi el gobernador ha sabido capitalizar los anuncios sobre el GNL, la
explotacion petrolera de Phoenix y la conversion de los puertos para la
exportacion de energia, cuyos beneficios futuros son muy bien percibidos por la
poblacion.

La gestion de la salud sigue liderando el mayor rechazo ciudadano con el 72%
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Analisis sobre la retorica (3,10)

En la afinidad ideologica con los temas de agenda propuestos por Weretilneck se
encuentra la mayor fortaleza del gobierno. Lo cual infiere que mas alla de las fuertes
criticas a la gestion y la caida de la confianza ciudadana con el gobernador, la gente
esta de acuerdo con el rumbo elegido para llevar a la provincia. Aunque sobre los
temas estudiados se distinguen dos grupos:

Los temas de mayor apoyo, que superan el 50% de positividad: la promocion
economica a empresas, el reclamo por la propiedad de las represas hidroeléctricas,
el desarrollo minero-energético, y el mantenimiento estatal de las empresas publicas.

Los temas de mayor rechazo, que superan el 50% de negatividad: el
endeudamiento para financiar obras, la retérica provincialista, el ajuste fiscal que el
gobierno esta realizando en el estado, y el pedido de provincializacion de rutas
nacionales para ser sustentadas con peajes.
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Principales preocupaciones personales

Bajos sueldos. No te alcanza el dinero para llegar a fin de

33,3%
mes
Inflacion. Aumento de precios y tarifas de servicios
|? : y 32,7%
publicos
Inseguridad: que te asalten o lastimen en la calle 31,1%
Incertidumbre por falta de desarrollo econémico 31,0%
Mal estado de la ciudad (calles, suciedad, iluminacion) 28,9%
Vivienda: No poder acceder a tu propia viviendas o
> Prop 20,0%
terreno
Trabajo: no consigues / miedo a perder tu empleo actual 11,4%
Falta de servicios bdsicos (agua, luz, gas, cloacas) 10,0%

Ninguno, no tienes preocupaciones vl
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Principales preocupaciones personales

Serie Historica
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Analisis sobre la serie historica

Las preocupaciones economicas, si bien contindan liderando el ranking de
problemas, muestran una marcada disminucion en su intensidad a partir de la
medicion de abril en adelante. La gente empieza a valorar la estabilidad
economica y a percibir, aunque aun levemente, un aumento de su poder
adquisitivo.

Esa baja de las preocupaciones economicas las equipara con otras demandas y
problemas que la gente percibe aun sin soluciéon, como la inseguridad, por
ejemplo.

Y la desaparicion del gran problema de la inflacion, da lugar a la aparicion de
otros problemas y preocupaciones ciudadanas como, por ejemplo, el estado de
las ciudades, su infraestructura de calles y servicios publicos.
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Situacion personal y expectativas futuras E

1. Como perciben su situacion personal actual comparado con diciembre del afio pasado (retrospectiva)
2. Cébmo imaginan sera su situacion personal en diciembre del préoximo aino (prospectiva)
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Nube de sentimientos

.| MERCADOS & AGENCIA CONSULTORA
\\. ESTRATEGIA



Imagen Javier Milel
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iEstamos mal pero vamos bien!

El 29% de los entrevistados consideran que su situacion personal actual ha mejorado
con relacion al afio pasado, mientras que 45% consideran lo contrario, que su situacion
empeoro.

No obstante, la percepcion hacia el futuro es optimista, ya que el 49% considera que su
situacion personal mejorara el proximo afo, contra un 29% que considera que
empeorara.

Ambos 29%, el positivo actual contra el 29% negativo sobre el ano que viene, configuran
los nucleos duros de apoyo y rechazo al presidente Milei, marcando el nivel de
polarizacion afectiva existente en la provincia de Rio Negro.

La imagen presidencial volvio a ubicarse en linea con el promedio anual, situandose
practicamente en los mismos valores del ballotage: 52,2% apoyo a Milei, 43,7% rechazo.
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Imagenes politicas (en Rio Negro)

Javier Milei
Alberto Weretilnek
Pedro Pesatti
Anibal Tortoriello
Lorena Villaverde
Silvina Garcia Larraburu
Andrea Confini
Juan Martin
Martin DoRate
Ariel Rivero

José Luis Berros

Damian Torres
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Intencion de voto legislativo nacional 2025 (en Rio Negro)

Votara candidatos de

la Izquierda
tradicional No sabe / no
2% votara

12%

Votara candidatos de

peronistas que se La Libertad Avanza y/o

opongan a Javier aliados que apoyen a
Milei Javier Milei

20% 45%

Votara candidatos

Votara candidato
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21%
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Acerca de M&E

Mercados y Estrategia es una agencia consultora que se organiza en el afio 2024, como resultado de la
experiencia profesional acumulada por PGD Consultores en el mercado politico patagdénico entre 2011 y
2023, para potenciar su Know how y expandir sus servicios a todo el pais.

= Ayudamos a los dirigentes politicos y sus partidos a
llegar al gobierno de sus distritos.

= Construimos, posicionamos e instalamos marcas
politicas en el mercado electoral.

= Disefiamos y gestionamos camparas electorales.

= Analizamos mercados y estudiamos la opinion
publica.

= Proveemos a gobiernos, instituciones y empresas
privadas de informacion confiable y privilegiada
para la toma de mejores decisiones.

= Hacemos marketing municipal.
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Estudios de opinion publica y mercados

En encuestas y entrevistas a grupos focales nuestra
metodologia de investigacidon puede ser presencial o mediada
por tecnologias, dependiendo de las necesidades especificas y
disposicion presupuestaria del cliente.

Utilizamos sistemas CAWI (Computer Assisted Web
Interviewing) basados en plataforma online propia con
formularios de autogestion, con ubicacidon georreferenciada y
seleccion aleatoria de respondientes que garantizan la calidad
probabilistica de la muestra. También sistemas de
videoconferencias y videochats.

Centennials Los resultados son procesados por sistemas basados en

Inteligencia Artificial y presentados en formato grafico y de
texto, con analisis segmentados por edad, sexo y ubicacién
geografica, con margenes de error estadistico inferiores al 3%,
para niveles de confianza del 95,5%.

Millennials

Baby Boomers
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Big Data y escucha activa

El Big Data es la aplicacion de tecnologias de captura,
procesamiento y presentacion de grandes volumenes
de informacién para la mejor toma de decisiones
gubernamentales y empresariales.

La captura de la informacidon puede ser a través de
métodos cualitativos y cuantitativos detallados
anteriormente; por diferentes técnicas de estudios de
comportamientos sociales (desplazamientos, trafico,
mapas de calor, etc.); o por medio de tecnologia de

CUARENTENA

social listening o escucha social activa en redes | asistencia
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sociales, donde hacemos analisis semanticos vy
sentimental de los usuarios.
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