] MERCADOS
N ESTRA

1ISG

-Milei- marzo 25

I(\

»w
K 1

W




Marco tedrico

El Indice de Sustentabilidad General (ISG) es un valor que, sobre una escala de 1
a 5, se construye promediando los valores indexados de veintisiete (27) variables de
atributos percibidos de “imagen personal”, “valoracion de gestion” y “afinidad
ideoldgica’.

Este sistema de medicion fue desarrollado para nuestra consultora por los
licenciados en sociologia Gonzalo Barbero y ciencias politicas Claudio Fernandez,
para medir el engagement politico (compromiso afectivo de los gobernados para
con sus gobernantes) y secuenciar su variacion temporal, como respuesta al desafio
de profundizar en el conocimiento de las razones que motivan a la gente apoyar o
rechazar un gobierno.
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ISG del presidente argentino Javier Milei

Serie historica
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Conclusiones: el juego de la oca

La voragine con la que el presidente Milei gestiona su vida personal y su gobierno repercute directamente
en su imagen politica, generando un sube y baja permanente, tal como se muestra en la serie historica.
Como en el juego de la OCA, medicion tras medicidon vemos los avances y retrocesos de un presidente
del cual se pueden decir muchas cosas, menos que es aburrido.

En esta nueva medicion de marzo el ISG Milei alcanzo a 2,95; 0,22 puntos por debajo de la medicion de
diciembre pasado que habia alcanzado 3,17.

La comparativa detallada de los tres grupos de variables en estudio nos permiten ver una caida de 3,67%
en los atributos de imagen personal y de 7,5% en la afinidad ideologica; pero un leve crecimiento de 0,5%
en la valoracion de la gestion.

El alza en la valoracion de la gestion esta motorizada por el crecimiento en la percepcion positiva de las
relaciones internacional (amistad con Donald Trump y liderazgo derecha mundial) y en la politica de
Defensa Nacional (reequipamiento y accionar de las FFAA en las contingencias ambientales).

Las caidas en la imagen e ideologia estas motorizadas en el alejamiento de su retorica de los problemas
de la gente y en la perdida de credibilidad y percepcion de honestidad y capacidad intelectual (cryptogate)
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Atributos de la Imagen (2,93)

Autenticidad

Proyeccion de imagen internacional

Formacion académica/intelectual ,2%

Honestidad
Credibilidad ,1%
Liderazgo 7,5%
Cercania y capacidad de comunicacién 39,8% 50,7% 9,5%
Flexibilidad y pragmatismo 36,4% 50,9% 12,7%
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M Positiva M Negativa Regular/Indiferente

.| MERCADOS & AGENCIA CONSULTORA
\\. ESTRATEGIA



Valoracion de gestion (2,84)

Achique y reforma del estado 55,1% 38,6% 6,3%

Economia (Inflacién, tarifas, deuda externa) 48,6% 46,6% ,8%

Defensa del pais y fuerzas armadas 48,2% 43,1% 8,6%

Relaciones internacionales 48,2% 46,7% ,1%

Seguridad (combate al narco, regulacion de piquetes 46,1% 46,9% ,0%
Produccion y crecimiento econdmico 43,0% 50,2% 5,9%
Desarrollo Social (educaciodn, asistencia social) 39,2% 50,8% 10,0%
Salud (medicamentos, planes asistenciales) 12,6%
Justicia 29,7% 55,0% 15,3%
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Afinidad ideoldgica (3,08)

1. Hay que endurecer las penas por delitos y bajar la edad de
imputabilidad penal a 13 afios
2. La seguridad de las personas de bien es mdas importante que los
derechos humanos y civiles de los delincuentes
3. Hay que permitir la justicia en defensa propia y también

proteger a la policia cuando actia con mano dura contra los...

4. Argentina debe hacer un tratado de libre comercio (TCL) con
Estados Unidos

5. Hay que afilar la motosierra para seguir achicado al estado

6. La libertad es mas importante que la igualdad

7. Hay que eliminar los subsidios y planes sociales que solo
mantienen a los vagos
8. El acuerdo con el Fondo Monetario Internacional (FMI) es
fundamental para terminar de estabilizar la economia del pais
9. El mercado soluciona todos los problemas porque permite que
los individuos libres tomen las mejores decisiones
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Hipotesis de trabajo

Apoyados en el consenso general academico de que la realidad es una construccion
social y que a los hechos espontaneos que marcan los acontecimientos se deben sumar
las instalaciones mediaticas de temas (agenda setting y frame’s narrativos) que van
forjando la percepcion de la realidad, ademas del ISG trimestral del presidente, esta vez
se nos ocurrid investigar la percepcion social sobre algunos de los temas que llenaron las
redes sociales y editoriales de los principales medios del pais los ultimos meses.

Empezando por el dltimo acontecimiento significativo, que actualmente domina la tapa de
los diarios y el prime time televisivo, los disturbios y la represion en el congreso el
pasado miércoles 12/3 y pasando por el $Libragate, yendo hacia atras hasta la solteria
del presidente y su relacion con sus ‘hijos de cuatro patas’. Nos motivo investigar el
grado de interés social sobre esos temas y el nivel de eficacia opositora al ponerlos en
agenda para desacreditar al presidente y su gobierno, contrastando la agenda mediatica
con el top of mind de problemas de la gente.
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Issue mediatico: Disturbios y represion del 12/3 en el Congreso

¢cCual es tu opinion
sobre los actos de
violencia sucedidos
dentro y fuera del
congreso de la nacion el
miércoles pasado?

El gobierno de
Milei es autoritario
y represor

43%

No sabes / no tienes
opinién formada

La oposicion organizo
7% p =

la violencia para
desestabilizar al
gobierno de Milei

50%
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Issue mediatico: Crypto gate $Libra

¢cCual es tu opinion
sobre que Milei haya
difundido la  Crypto
moneda $Libra?

No interesa
o responde

8%

Me preocupa y
afecta
(V)
No me preocupa 44A
ni afecta

48%
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Issue mediatico: Lijo ala Suprema Corte

¢cCual es tu opinion
sobre que Milei haya
designado a Lijo para
miembro de la corte
suprema de justicia?

No interesa /
no responde

12%

Me preocupa y
afecta

No me preocupa 47%
ni afecta

41%
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Issue mediatico:

Los DNU’s presidenciales

¢cCual es tu opinion
sobre que Milei gobierne
por decretos y no
respete al congreso?

No interesa

No me preocupa
ni afecta

41%

Me preocupa y
afecta

51%
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Issue mediatico: Pelea Caputto-Manes en el congreso

¢cCual es tu opinion
sobre que Santiago
Caputo se haya peleado
con Facundo Manes en
el congreso?

No interesa /
no responde

Me preocupa y
afecta

38%

No me preocupa

ni afecta

52%
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Issue mediatico: Anarco capitalismo y fin del estado presente

¢cCual es tu opinion
sobre que Milei sea

anarcocapitalista y No interesa
suefie con destruir al
estado?
Me preocupay
afecta
No me preocupa "

ni afecta 50/)

43%
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Frame narrativo opositor: la Internacional ultraderecha

¢cCual es tu opinion
sobre que Milei sea
amigo de Trump vy
miembro de la Derecha
Internacional?

No interesa /
no responde

12%

Me preocupa y
afecta

42%

No me preocupa
ni afecta

46%
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Issue mediatico: Estigmatizacion politica

¢cCual es tu opinion
sobre que Milei les diga
malas palabras y trate
mal a los politicos?

Me preocupay
afecta

No me preocupa o
ni afecta 48 A)

46%
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Issue mediatico: Estigmatizacion periodistica

¢cCual es tu opinion
sobre que Milei trate mal
a los periodistas y los
acuse de ensobrados?

No interesa /
o responde

8%

Me preocupa y
afecta
()
No me preocupa 46A’
ni afecta

46%
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Frame narrativo opositor:

La vida privada de Milel

¢cCual es tu opinion
sobre que Milei sea
soltero y viva con sus
perros?

Me preocupa y

afecta
23%
No me preocupa
ni afecta
70%
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La verdadera agenda de problemas de la gente (respuestas mdultiples) S

Bajos sueldos. No le alcanza el dinero para llegar a fin de mes || NENEGNKGTTTGGNGNGNGGNGEGEGEGEGEGEGEGEEEEEEEEE £4,4%
Inseguridad: que lo asalten o lastimen en la calle |GGG £1,3%
Incertidumbre por falta de desarrollo econémico || EGTKNKNGEEEEEEEEE 34 6%

Inflacién. Aumento de precios y tarifas de servicios publicos || IENGTENGEGEGEGENEEEEEEEEEEEEEEEEE 33,9%
Mal estado de la infraestructura (rutas, redes de agua, luz,... |GGG 26,7%
Problema de viviendas (precios alquileres, no poder acceder... [N 15,4%
Trabajo: no consiguen / miedo a perder su empleo actual [N 14,7%
Ninguno, no tienen preocupaciones - 3,3%
Otros (Desigualdad, Pobreza, Salud, etc.) - 3,2%
Corrupcion del gobierno actual y el anterior [ 2,2%
Peronismo golpista 2,1%
Milei, cruel, incapaz y vendepatria 1,6%
Justicia ineficiente 0,8%
La situacion de los jubilados = 0,6%
Educacion y falta de valores ' 0,3%

Economia, ddlar y deuda externa = 0,3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Imagen de los politicos nacionales mas mencionados en los medios

Javier Milei
Patricia Bullrich
Victoria Villarruel
Axel Kicillof

Juan Grabois
Cristina Kirchner
Mauricio Macri
Myriam Bregman
Sergio Massa

Facundo Manes

51,5% 48,4% 1%

50,9% 48,7% 4%

45,2% 52,3% ,6%

40,0% 59,5%

36,5% 60,8%

36,3% 63,1% 6%

35,8% 63,3% 8%
27,3% 70,6% 0%
22,1% 68,4% 9,5%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
MW Positiva M Negativa No sabe/desconoce
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Imagen

radicalizada. Polarizacion Afectiva

60,0%

56,5% 56,6%
[s) . Ly 4 L]
53,6% >4,7% Polarizacién afectiva
50,0% 48,7%
42,6%
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40,0% 39,4%
30.0% 29,0 29,3%
25,2% 24,7% 2660%
22,39
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20,0%
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Facundo Sergio Myriam Mauricio Cristina  Juan Grabois Axel Kicillof  Victoria Patricia  Javier Milei
Manes Massa Bregman Macri Kirchner Villarruel Bullrich
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Hipotesis de trabajo

Javier Milei y Patricia Bullrich son los unicos dirigentes medidos en esta encuesta cuya
Imagen presenta diferencial positivo (mayor imagen positiva que negativa). El resto de
los politicos tienen mayoria de imagen negativa.

Milei y Bullrich muestran ademas una clara polarizacion afectiva en su imagen. Generan
tanto amor (imagen ‘muy buena’) como odio (imagen ‘muy mala’).

Salvo Victoria Villarruel cuya imagen se distribuye en forma pareja sin mostrar grandes
diferencias emocionales de los electores, el resto de los personajes medidos generan
una fuerte emocionalidad negativa.

Los politicos peronistas y la representante de la izquierda generan una fuerte
emocionalidad negativa, muy superior a la emocionalidad positiva (odio, rechazo).
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Intencion de voto legislativo 2025 (por marca/espacio politico)

La Libertad Avanza de Javier Milei

B -
B s >

A los partidos de la Izquierda (FIT+PO+PS) 2,5%

El PRO de Mauricio Macri

Al peronismo kirchnerista de
Cristina, Grabois, Massa y Kicillof

A un Peronismo Federal Renovado,donde no
esté Cristina, ni Kicillof, ni Massa, ni Grabois

No sabes / No votarias

Una alianza progresista de Centro lzquierda

(UCR+GEN+CC-ARI) 1,9%

Al partido Provincial/Federal de tu provincia 1,8%

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Ficha técnica

Fecha del estudio: del 13 al 16 de marzo de 2025. Método: probabilistico. Modalidad: cuantitativo. Sistema
CAWI. Reclutamiento aleatorio en dispositivos geolocalizados. Muestra: 2.507 casos efectivos de personas
de la Republica Argentina en condicion de votar, seleccionadas aleatoriamente, ajustadas por cuotas de edad,

sexo, provincia de residencia y voto presidencial 2023. Margen error: +/- 2%. Nivel de confianza 95,5%.
Analisis de datos asistido por Inteligencia Atrtificial. Direccion: Pablo Gustavo Diaz.
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